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Le petit marché 
de Sainte-Julie 
Le petit marché public de 

Sainte-Julie a vu le jour 

en 2013. Administré par 

le Service des loisirs 

de la Ville de Sainte-Julie, 

il a comme objectif 

de mettre de l’avant 

les producteurs locaux. 

Voyant une perte 

d’intérêt des citoyens 

face à l’achat local, 

il fallait développer 

rapidement des 

actions concrètes 

pour promouvoir 

le marché public. 

Contexte 





Mandat

Objectifs 
 Sensibiliser la population à l’achat local
 Faire redécouvrir aux citoyens le petit marché
 Fidéliser une nouvelle clientèle
 Faire connaître les commerçants 

et les produits du territoire
 Maintenir un flot continu de visiteurs 

au cours des douze éditions

Clientèles cibles
 Clientèle récurrente
 Nouveaux citoyens
 Citoyens âgés entre 30 et 40 ans
 Jeunes familles

Stratégies
 Créer une image de marque forte
 Augmenter la notoriété du marché
 Rejoindre une nouvelle clientèle
 Faire la promotion de l’achat local

Le Service des loisirs 

a mandaté le Service 

des communications 

et relations avec 

les citoyens pour 

promouvoir le marché 

public. L’identité 

graphique a été 

revue, de l’affichage 

urbain a été mis en 

place, un programme 

de récompenses a été 

créé et des créateurs 

de contenus ont 

été impliqués.



Le petit 

marché

Identité visuelle

Afin d’apporter une 

touche de fraîcheur au 

marché public, l’identité 

visuelle a été revue 

en 2021 afin de suivre 

davantage les tendances 

actuelles et d’uniformiser 

l’ensemble des visuels.

nouveau logo



Moyens de 

communication

Outils 
 Publicité sur des côtés et derrières d’autobus.
 Campagne avec des créateurs de contenus
 Publicité sur des oriflammes et bannières permanentes.

Activation
 Kiosque d’animation permettant de remporter des bons 

cadeaux au petit marché lors de la Fête au Vieux-Village
 Dégustation des produits locaux sur place
 Activités en lien avec l’alimentation pour 

les enfants lors des marchés
 Atelier avec des chefs des commerces locaux 



Moyens de 

communication

Plateformes
 Site Web municipal : promotion de l’événement
 Bulletins municipaux : Les Loisirs et Le Citoyen
 Courriel du maire et Info-Julievillois
 Réseaux sociaux : publications visant l’achat local, promotion 

événementielle. Inviter les citoyens à discuter d’achat local
 Panneaux électroniques : promotion du marché
 Affichage terrain : des dates des marchés à venir 

Résultats attendus 
& indices de mesure
 Augmentation du nombre de participants aux douze marchés
 Maintien d’un flot continu de visiteurs tout au long des douze éditions
 Attraction d’un nouveau public plus jeune



Imprimés

Affichages publicitaires
Publicités sur des côtés et derrières 
d’autobus, sur des oriflammes ainsi 
que sur des panneaux électroniques 
aux entrées de la ville.



Imprimés

Bulletins municipaux 

Cahier Le Citoyen
Publicité « backpage »

Cahier Les Loisirs
Texte intérieur



Affichages sur place



Affichages sur place



Création
Un jeu au kiosque d’animation 
avec remise de bons cadeaux 
pour Le petit marché.

Animation



Animation

Ateliers avec des chefs 
des commerces locaux.



Animation

Zone jeunesse
Plusieurs activités proposées 
pour animer les enfants.



Campagne Web

Campagne avec 
des créateurs 
de contenus

 famillesaventures_qc
  1 647 abonnés Instagram
  Propose des activités familiales
  Saint-Amable

 fred_and_boys 
  2 957 abonnés Instagram
  Contenu lifestyle familial
  Varennes

 cynthia_laventure
  2 021 abonnés Instagram
  Conseil financier pour les familles
  Sainte-Julie

file:/Volumes/usagers%24/Communic99/GRAPHISME/02_PROJETS%20RE%CC%81CURENTS/19_CONCOURS/Plume_dexcellence2022/Marchepublic/InfluenceurMarche.mp4


Réseaux sociaux 
Publications visant l’achat local, 
promotion événementielle 
et inviter les citoyens à 
discuter d’achat local.

 Vidéo TikTok 
 Publications Instagram
 Publications Facebook

Campagne Web

https://www.tiktok.com/@villedesaintejulie/video/7130797500214103301
https://www.facebook.com/lepetitmarchesaintejulie/
https://www.instagram.com/p/ChHrUqrLVKr/?hl=fr


Résultats & Budget

Coût de la 
campagne 

5 018.57 S

126 bons d’achat récupérés 
pour un total de 920 $

 Augmentation du nombre 
de visiteurs

 Maintien d’un flot continu 
de visiteurs tout au long 
des douze éditions

Statistiques 
Couverture de la page Facebook 
du 1er juin au 30 septembre 2022

40 392  

Nouvelles mentions 
J’aime de la Page Facebook 
du 1er juin au 30 septembre 2022

243

Nombre de « J’aime 
total de la page » 

2600

(hausse de 20,3 %)




